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e 2006. 6ta foglalkozunk céges kozosségi média
kommunikacidval (igen-igen, az iwiw-en kezdtiik).

e 2009. els6 Facebook hirdetésiink

I2010. els6 kozosségi média konyvink
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dija

e 2017. a Turizmus Kft. és a Magyar Szallodak és Ettermek
Szovetsége 5 Tourism Social Media Awards dija

e 2017.7. kdz6sségi média szakkonyviink, Megosztok, tehat vagy:
cimmel

e 2017. Magyar Marketing Szovetség 2 Ujabb dija

e 2018. Chatbot-fejlesztésért és kozosségi Y
meédia konfliktuskezelésért 2 djabb dij a Marketing Sz6vetsegol.

* 2019. Internet Hungary TARSAS-JATEK f&dij . -
{ D\Ah:\AORN‘\UE T" N'\p W |
* 2019. KREATIV Influ ARANY L Il € et
) H\»L GROUP _—
 2020. 3 Varosmarketing dij ' = |IBDO K

JIN2021. Az Ev Marketing Nagykovete QY EEEIRY EIL Gl AT Lo At 2 1] ™" fa ¢
dija) T
* 2023. A legdigitalisabb KKV (Digimeter)

Akiket tanitottunk
tobbek kozott... ORIFLAME



Kapcsolods témakérok @ Névekvd ¥ J O (: Kapcsolodo lekérdezések @ Névekvé v J O =<:
® Tavflutés 2
L + Osszeha

Témakor
1 fltés - Témakdr Kiugro értek 3 1 district heating Kiugro értek 3
2 FOTAV Zrt. - Témakar Kiugré érték & 2 fétav Kiugré érték  $

Magyarorszag ¥ 2004 -most ¥ Minden kategoria ¥ Internetes Keresc
3 flités - Témakor Kiugro értek 3 3 tavfiités arak Kiugro értek 3
4 Radiator - Témakor Kiugro értek 3 4 radiator Kiugro értek 3

Erdeklédés id6 szerint (2)
5 Kozponti flités - Témakor Kiugré érték  § 5 fernwarme Kiugre érték 3
17/1-5. téma megjelenitve  » 8/1-5. lekérdezés megjelenitve >

Mo

Erdeklddés alrégiok szerint (2) Alrégio v

1 Vas

' - 2 Baranya

va

{

3 Budapest

4 Komarom-Esztergom

N

5 Csongrad




Social Marketmg Management s URL Shoneners‘ g~ Stream Platforms Twitter Apps
/ v . \ ity skl o " TweetDeck bvwbplc meme
shoutlet .‘??swm involver | |  [Sp— ) whit Aok Lifestreame.. StockTwits
B e e 0 o A it oy i o i s e 08 . L\

Qiootsuite  Social Publishing Platforms « plowtown| \ TinyURL.com wefollow M
#spredfast (¥awareness f";_:_t_ eet| |tapil Analytics — Content Curation == Listorious vid ¥
hear@ P R o e Soclsiwere FW" amn blucfin) thunch; == memolane —

____________ - :"ET:J":L__ SPROUT kontagent B S ENMMIFY) == Facebook Apps ==\
offerpop Social Promotion Platforms e | 4 Campalyst . o bt~ LA By wor BranchOut

——— Seesmic Strutta mixpanel £ oz Social Commerce N :

Taa9 L ‘ XX L —— 3
i?'. -2 +s '@ SocialAppsHQ e)_(t(?[e_ fanZ’/A ----- ; / Platforms '(.x' S R ISNA SIS o B[ %smule
lmt‘_ Zuberance ,iﬁ’&zzkgem j ALUNSes @ — PagUmto C W o tmd'do
...... S g.causes
Social Brand A SHOPTABF \ /
(— Social A'dvcr'tssmg l?l‘atforms Engagement & ive gemer Facebook Gaming ﬁ
G N chrty sprucenveDa ACCDHly e dotbox ( .... i ¢ v
_____ A eV secialvibe mylikes . MuA m C NPl sl . &4 [ - I MetroGames
- > 8L|NQ em(x: iy 3 T— ; p—— ) D u._.v!ﬁhl ; 3 m
Q s ‘.:‘, ,e namgans clely/ — =3 % s
Bere Tauke Ybrant Pps -©® FLUID®
>k‘ twetvefoid " U b _lJ_ ________ 140) (S)orarmicscra:
\ ane? (@ KENSHOO .’f‘.\l‘..'.”. € EfficientFrontier.. rroo Y, m“ wie '“"Yy

________ Social Ad Networks - E—— - Social Data —
i rockyou oy (0dUNTT XGRAPH: OPSY
L._.:h_o_"?ﬁ"?t_ Bacross LIFESTREET & 6degrees % DATASIFT Rapleaf wink! ,’_A_M_,qy:‘,f ‘.) StumbleUpon
Social Intelligence Social Socnal vV \ 7
'Ll PostRank |  Trendrr AITERY  , VISIBLE Scoring : — m'5° Lnkedm m ‘
________ Redard | e ’ . CEEE > s
2y A paen%ie ¥ e Ol | | makaour m‘“ T £ wploxo Path HEEE -8 [IED) @
| I wmmmm-- - = tunernis! 1 & N s =—-- e
, colligent e : \ J = OfkKUT Google+ #hashable gWhrenren (O3 frienaly; )
&) brandprotect remonue Social/Mobile s -
, — Social Shoppin ~ Content Sharing (Reviews/
CIBOSE @ Swipaly svooenz | |tOPIX g § fotopecia W o G
_ JSperes | Wi SVPPLY' |gfi] ;kaboodle! yelpi Angies list [fe] Secribd
(— Social Business Software ﬂ PBllaot?grlrr:mi foursc o S loopt - Social Ref : s y
e - ST gy |G — Social Referra Photo Sharing _
e Etb't.n.‘ B !'.'?_ _>_t_a’;'9_e".t- = {m Foodspott : thi5) : (€D socialicet SmugMug & [ixable Eklip . Slickr o
> External (Customer) Facing . s Ty SOOfTends cure Typhotobucket ZangZiny ,{"s___ = 3:
,c- OCS’Q'O{" ' § J ’ g TR, g
-‘$’atistactbon Software P L e . ’J Plua-ins/Wid
P » T2 . g — ( ug-ins/Widgets Traditional Publishers -
o oer Mk BT '”q°4-5§5-‘§‘f! obwtont | . Community Weuancce gigya Badgevile | fBVY i ny Ehe )
| ldL_ Internal (Emp|°y-ee:-) -Fa-Cl-na -d_i;‘f;l;l @/\\’()RZ)!»R}:“ " Platformls “- o shareThis "::-:-;?E,:.;_: ) Media \(‘::;‘l:’l'k
........ »  acquia (@16 - & cuaresPace HidkApps ' | | *clearspring D0 PRt Qb
icubetree: q» - yammer: & % focrniad S % BEEEES . B OWer ceviews "IEWAILSTREL'”OU{\\L
\moxie £ crunen IR @750 AL Cc e @it NG | Tk TeCbO i~ WEARSTcorporation
seciattext [T @ SOCIALCAST) / BBl )\ @mixt ™" Goowi ) \X? widgetbox  SEEES . =7 Aol. Conni: \\s])




Advertising & Promotion

2,
0 Pinde Bur

e nJ veltify

Content & Experience

Interactive Content =

ey

é}'ugm

o aa;mog

& binybuzz
uQuiz

M ADUANT )
e ¥ luoau!—,{mz

theTradeDesk BTENIC 781,
mADaAcﬁﬁéc e

G
| AHoadwa

Ao

oq:ggcnle q
xw;..%ﬁ-c', g%'iu:

PON
iigfwn);:w s
i

SNNEL

W&nu'n i
e Iking

foipsogrmi

O <o hoppen

<O et water
joce Tolkor

PRI NATIVE 1}., ,\&1».W“

N &
e &uolalea o i
£ by, £ I
r0ach car
'~

col
Aw;v‘:w:-cl ez camy

-u.u) [ ‘_gM»u , nn
: b"’f “Tolli [} ““.,
i

{G:(V
Sl il e
3 = mm;gell( Bl 2 gM Om"
< --Q #00ce, AeeiRefer! W
o e deack f.AP'l,.\ ryone ‘3’"% %
d g ety M*ﬂ'

() AmDNN tetfimize 4 pool:
w&& ’? O igroveyorsdo T

% T ke g
ot m’mmxbw- -fwwn

MI pland= @ .

metaga

oLk
SEInsdeViewill Terminus
a&ocnuml o 4 brozon ek

ot

OGoerigidng
ghsseﬂ»a,..,w -.4,\\

e P

s

hyen!
Araarion Ak <l

£ 7 RACLE
ARSI e g PR

[ Koml L)
“"‘x“:xm’&mwa

i vlml,ﬂhﬁ

> "AVlDbm
: g

DAM & MRM
s
N ik

.x i

o cmsd\l.‘"'g

SEmot

Ubwmwr.t \m;vomw

APATRO SIS TRIR
e ahi

an

p.hr,. vl
"”Rfﬂm'ﬁ

: Drift s
h:\ hen! a/’\qk.‘u"u
ALA!N»O
e ® LM AL

P
L

sales”Q
2 RS bwster - Starr b Kt

A5
'(’}»’:‘{,.#m

Jii o b auuon L Espo
o MSP:EJ;“- LR it ) o

an

|+ \Eyuo;l::‘

- heim
LONW

sﬁupl TA |
oesy .mr,,ré@-,& e
s

F St

oﬁ-wC‘Mom e Theratic U,

CAM:
net Nu

Fe
./‘?ommu.w z;;qgn.:-‘ o)

SRR u.\nul':x Pooptven

A act
T cas '\’R

Commerce & Sales

“'Hd\,i -u‘\’rr.n’nful
verily ‘,‘M.' ‘.\ P
: +
5 ki

} | leadiro

Y uAsms ¥

/émwu'gaw
") e

e

w‘\w"v 15»)
Dshopt gty -

il esxunA
- Qstroam, tout

j T -
‘*—W
s ATTRAu'K' MPASSJ TLOR O"-‘

-, 7,.1:«:-«--

e
leadassign

3 s

clo®a Kemy

1ON

Co
9.,@%-4 At

o LELRSTAT Inbenta

nvamoﬂ Littoff
e ATIZORY.

SerdOud
ottt ) S AgASHD X

" - mw 5
Voe a»"ﬁ-'rxmg s?ﬁ;g,mxﬁ Cammot?adée
B y V

Rt
:%.S..

ONfapOLie ertraige

(I(o -rmm v o‘;-)-mnﬁmlu-u
mm..-.’ ;

e SR

IQcdormsry

I
"\"/"1‘2?

DAl

su.|xly\.8a5\$}

7.

{ Busmess/Customer Intelligence & Data Smence Py CNTEN
P R v B

o sort

vers

Vi

Cle; ars 3(\'/! |
BT BUITE




Rk i Y

L1 Clip slide

o P4

/,‘0

Hogyan mikodik a kozosségi média?

. ?’

Célirényosnvéla{szd ki
a feluleteket,
amelyeken jelen vagy: |

Ahol ott a célcsoportod,

s y - Amire van idéd, |

- Amihez van kedved B8 | =
(hOSSZl:] tavon is)’ , uj Szeretem a szalonnét

= Amihez van @ Van szalonna evo képességem is

nye rsa nyagod’ N @ Itt eszem a szalonnat
You : :
- Amire pénzt is forditasz, RE et meg, hogy eszek szslonnt

' Itt egy retr6 fotd a szalonnamrol
- Aminek kdveted a -
Vé |tOZ a's ait | ‘ @ Itt egy recept szalonnaval
@2 A Google-nek dolgozok és szalonnat eszek

w.r

| “ S] Szalonnarol sz6l6 zenét hallgatok
ozog,segi- 4 - .=

Wﬁ‘. SCOREY SMITH ~oreysmith.ws

U




Meég mindig a Facebook vezet...

PERSPECTIVES: SOCIAL MEDIA PLATFORM USE

A MIX OF METRICS ILLUSTRATING USE OF THE WORLD’S TOP SOCIAL MEDIA PLATFORMS (NOTE: VALUES MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS)

GLOBAL OVERVIEW

FACEBOOK (MAU)! 3.078
2538
2.008
2.008
1598
1388
g501
w7
B50 M
766 M
nam

REDDIT (ADV)? 606 M

WEIBO (MAU)! 599 M

X (ADV)2 586 M

562 M
PINTEREST (MAU)' 537 M
SQURCES: KEPIOS ANALYSIS OF (1) COMPANY STATEMENTS; (2) PANY ADVERTISING I?I'SOJ}'C.FS (3) DATA FROM IIMEDIA. NOTES: A CONSISTENT METRIC IS Itli);l' AVAI J’\i:l E "FJR‘ ALL PLATFORMS. "ADV" w
@ RECHLY COOMEARABLE DLE 7O\ NG MEFHICA. 1| {ATSARR 145 NGY PLELISHED UFDATL kR AGLRES I HE ST 3 MO (= T OM L AD FO M ArE ULAVALABLEIN S courmes cot T IO S (O Meltwater
VALUE SHOWN HERE MAY UNDER-REPRESENT MESSENGER USE. COMPARABILITY: METRIC AND SOURCE CHANGES. SEE NOTES ON DATA social




TIME SPENT USING THE
INTERNET (ALL DEVICES)

’ | 6H 58M

AQOQ: +0.7%

TIME SPENT LISTENING TO

MUSIC STREAMING SERVICES
e
[ﬁl [T, 11111 111"1 -1
B
PDDDEN D DO
LIIIII”IIH:
AQOQ: +2.2%

R

Az idonkbol naponta
6 ora 58 percet online toltunk...

TIME SPENT WATCHING TELEVISION
(BROADCAST AND STREAMING)

3H 21M

AQOQ: +0.5%

TIME SPENT LISTENING
TO BROADCAST RADIO

1H OIM

AQOQ: +1.7%

TIME SPENT USING
SOCIAL MEDIA

2H 27M

AQOQ: +2.1%

TIME SPENT LISTENING
TO PODCASTS

OH 57M

AQOQ: +3.6%

TIME SPENT READING PRESS MEDIA
(ONLINE AND PHYSICAL PRINT)

2H OSM

AQOQ: +1.6%

TIME SPENT PLAYING VIDEO
GAMES ON A GAMES CONSOLE

1H 13M

AQOQ: +1.4%



MILYEN GENERACIONAK SZERETNENK
KOMMUNIKALNI?

L Yo Y- 3§ S N

Builders Boomers Generation X Generation Y Generation 2

Born: 1925-1945 Born: 1946-1964 Born: 1965-1979 Born: 1980-1994 Born: 1995-2009
Age: 80+ Age: 61-79 Age: 46-60 Age: 31-45 Age: 16-30

Gen Alpha

Born: 2010-2024
Age: 15 and under



CELKERESZTBEN
A MILLENIUMI GENERACIO...

H#PARENTING #ADULTING




EGY APRO JEL...

Scoro

Scoro

scoro’ scoro’

If your team doesn't use work reports, now's the
right time to start.

If your team doesn't use work reports, now's the
right time to start.

-

4 Startling Discoveries in
Your Team’'s Work Reports Learn More

* 4 Startling Discoveries in
Your Team’s Work Reports Learn More
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Cim Elérés © 11 Interakcidok @ .
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Kuldsk Nektek satit! @ Aztan este sasolj... Kiemelds Nl . ‘ 23E 133 23
6 @ Fénykép - ‘* Selector Emka . J A ) — —

M~

Pontosan 10 éve pontosan igy néztem Kki. ...

Kiemelés see 809 65 829
Lﬂ @ Fénykép - ‘* Selector Emka

W

Azok a csodas '20-as évek, amikor a BFZ - ...
ﬁ ] Fenykép - & Selector Emka

Kiemelés see 2,7TE 55 39E

Rakpart zaro
d D Vide6 - & Selector Emka

Kiemelés ses 111 20 113

N .. . .
#Veszprémi szilveszteri utcalinnep szettje ...

Kiemelés see 56E 20 8,1E

S i

| Kiamaléde | |

S



Elérés © 3 o 1 perces o Nézési o Reakci
67 8 47 masodperce... videdmegtekintések ido hozza:

41978\ _ 1987 9nap,1 38

i

15 perc 4 6ra 9 6ra 16 6ra  1nap, 6 6ra 3n.

== Elérés

Nézai aktivitas
Atlagos nézési id6 @

12 mp.

15 masodperces videémegtekintések ©@

11260

A Selector Emka
2024. januér 2.- Q

w* Koszi #Veszprém a szilvesztert! @@
@ Tovabbi mixek:
https://www.mixcloud.com/selector_emka/... Tovabbiak

Nagyobb képhez katt?de. e
ﬁ . I

Il 03772925




NEM TOROLHETO
KOMMENTEK ->
UGYFELKEZELES

tavhészolgaltatas
06 20 2414455

BKM Nonprofit Zrt.

Ugyfélszolgalat (FKF,
FOKETUSZ, FOKERT, FOTAV)  wephely Utvonalterv
3,6 (58) ©

Kozmunkak hivatala - & - F6 u. 47

Zarva - Nyitas: H, 8:00 -

(06 1) 700 7000

< "Kedves, szolgalatkész, hozzaértd lgyintézok."

Termidor Kft. - Tavhdszolgaltatas
4,0 (25) D
Kézmivallalkoz6 - & - Tallér u. 1 Utvonalterv

(06 27) 342 253

& "Folyamatosan romlo szolgaltatas.”

Tavhé Okocimke

Nincs vélemeny

Fltesszerelo - Barazda u. 42 Webhely Utvonalterv
06 20 241 4455

Vaci Tavho Kft.
27 (IEY (N

Attekintés Vélemények Névjegy
3 eve
Idépont foglalas nélkil érkeztem, maximalis
gyorsasaggal, kedvesseggel foglalkoztak igyemmel.Az
adatmodositason tul, részletes tajékoztatast kaptam,

hala az lgyintézd hoélgynek, igy sokkal kellemesebb
lesz féleg a nyari hulladék gydjtési idoszak. Tovabbiak

5 Tetszik <2 Megosztas

Krisztina Komlodi
8 vélemény - 11 foto
3 éve
Telefonos tigyfélszolgalatot probalom elérni. 30 perce
hallgatom Vivaldi zenéjét, de senki nem veszi fel.
Tajékoztatast nem adnak, mikor lesz szabad Ggyintézo,
csak szdl a zene bele a nagyvilagba.... Tovabbiak

iy 2 < Megosztas




- Gerg6 Smmmi
Dzsiz6sz!ijeszto..

Tetszik - Valasz - Uzenet - 1 ¢é

ETESD A TROLLOKAT B Lo

kozossegi-media.com

4 Oriltink, h srzelmeket véltottunk ki beldled,
VAGY LEGALABB FOG D eI\r/:gL;rZ ezfe?yme;fiwliaici\éi f:je;tnél kiI ae >
posztunknél, névelve a bejegyzés elérését,

FE L UGY, H OGY ERTE D aktivitasat és ezaltal egyben az értékét is az

oldalon. Maradjon meg ez a j6 szokasod! @

VAN NAK! Tetszik - Valasz - Hozzaszélt: Melinda Klausz € - 1 p. - Méd

Ja , : :
’::'D Véalasz kozossegi-media.com néven

1 4

e EEEcozOSSEgi-
==media.com
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"Mindegy, hogy mit, csak
beszéljenek rélam!"

 Gabor Zsazsa
| a kGzOsségi media
konfliktuskezelés |. szabalyarol



FELHASZNALO ALTAL
LETREHOZOTT
TARTALOM

* Az érdekl6ddk 76%-a jobban
elhiszi az atlagember altal
megosztott
terméktapasztalatokat,

e 7x magasabb elkdtelezbédés
mutatoval rendelkezik a cég altal
generalt tartalomhoz viszonyitva.

= EREKozossegi-
==media.com



UGC OSSZEGYUJTESE:
MAS MONDJAK EL ROLUNK,
HOGY JOK VAGYUNK! ©

Képfeltolts jaték ' —

imazsé D it6 céllal Toltsd fel a Varézslatos Bambara Hotelben készitett sajat fotodat és taltsd ki Grlapunkat!
valamint

felhasznalok altal AR

készitett képek

jogtiszta

masodkozléséhez

beszerzés

i i

e
H&
< G
HEEEBR Gy(jts szavazatokat a fényképetekre és nyerd pr g
. meg a 2 fére sz616 wellness belépot vagy \
™ E Bizsu kabalafigurajat! S\

~ y

=-..lllk H
ozossegi-
==media.com

J >
MEGNEZEM MINDET SAUATFOTO | BARATAIM FOTGIA
_



Ready to be an Instagram Influencer? Get Started for FREE « Click Here

STORIES SZEREPE
MEGNOVEKEDETT
Image via VidMob
Algoritmus-atugras BLEENENEEEEEN R B om0, W]

500 millié Instagram Story-
felhasznalé NAPONTA

5,65%-kal nagyobb atkattintas,
mint videdknal OK followers

Average exit rate for video Stories compared
with average exit rate for Stories with image

7.8

.67

4.9
5.01

4.24

4.57



Ugord at az algoritmust sztorik segitségével!

4038% meglatogatta a brand RLE

LN 4

weboldalat Story alapjan

/7

452% konnyen megeérthetd Story-
kat szeretne

450% U] termékekrdl szolo Story-kat

446% tippeket, tanacsokat szeretne







~ MIERTJO A CHATBOT? |
' Fol‘yamé’_‘tos" b.é_szélg;e..t"és}alvéy&él‘_ :‘ |
|+ Vevtérdekld tartalmak >
© « megfeleld mennyiségben és '
~  Megfigyelési és mérési pontok
© « Broadcast izenetek
* "+ RSS behtizds: hirek, akcidk,



ull vodafone HU 4G 11:10 @ © 89% @) il vodafone HU 4G 11:10 @ O 89% mm) |

A kozossegi-media.com il n kozossegi- medla com
<@ &b : D oi &

Vallalkozasodnak ) .Illl
Remek! Orulunk, hogy : -..E
Ve . s ¢ s ey -
—‘én Csaladodnak szeretned vallalkozasodat 00 .“'kozosseg|-
™, (4 i AR

--medla com -

fejleszteni!

Vallalkozasodnak Milyen tudasra lenne
allalkozasodna :-“ szilkséged?
Remek! Oriiliink, hogy .
szeretnéd vallalkozdsodat

fejleszteni!
Milyen tudasra lenne

dn szikséged?
Qir
Atfogé és alapos

ch Megfelelé platformok
kivalasztasa, mérés,
optimalizalas,

/ hirdetéskezelés, kozosségi

média stratégia megalkotasa

- mindegy melyik terulet

ﬂqe cee érdekel, segitségedre lesz ez

a konwv!

s:D

ab
wD




lafone HU 3G 11:12 @ 4 © 85% @) ifone HU 3G

Zin kozossegi-media.com o gEp Tesztbeszéd

Q:F
peallitasoknak megreleioen!

Dombi ha egy fesztivalra

vagy Irte,nfjez"ényre megy, hol EENENS s ,' SZ E M E I_Y ES E B B E - ,
:Zgzor?ﬁél bejaraton? il ° ‘
b, a VIP bejaraton? T, TET E I_
. natikus? " : < o G | F E K
S iios2
—;GEPELESEK
ﬁ@j;i—KEPEK
1 r— A - VIDEOK:
A’Face’boo.k foly : =7 | . | ] .. :
valtozo felllet, 1 : ‘ ! , ! S 'ESZELG ETES ; |

Jol hangzik!

Mit szeretnél ta

fontos, hogy na
informaciokkal r
ezen a platform

Igen, veluk is foglalkozunk!

S6t a nyereményjaték
Pt vadaszokkal is!

llyen is van?



A médiatartalom optimalizalasa Advantage+ kreativ tartalommal
Ha megengeded, hogy automatikusan optimalizaljuk a kreativ tartalmadat, személyre szabhatod a hirdetést az azt éppen megtekinté emberre. A kreativ
tartalmad optimalizalt verzidjat vagy az eredeti kreativ tartalmadat jelenitjiik meg az alapjan, hogy elérejelzésiink szerint melyik teszi jobba a teljesitményt.

i @  Minden optimalizalds
IVI | N D E N U | | o000

81

Eredeti kreativ tartalom @ Normal korrekcick: 3/3 funkcié bekapcsolva @ 2 Modositas

3%-kal kisebb eredményenkénti kéltség A hirdetesi és marketingvallalkozasok 67%-a beka

B8 Uj ,Aktivitds” hirdetéssorozat

< 1/3 > < 1.3 >
¢ Médosités @ Ellenérzés
Képsablon @ Képarany véltoztatasa @ Képarany valtoztatasa @ —J[i
@ Célkozonség bedllitasai @ e . — |
R " nstagram ; . o 1, . koromsegimedia o
Megadhatod a feltételeket arra vonatkozoéan, hogy hol jelenhetnek meg a kampény + Potenciglisii ’6.9 Ruznenes’ medix:com X i ¢ kozosset medie.com X i -é’n - ;:
hirdetései. Tovabbi informacié S |
A hirdetési okoszis ANDEK social m: =
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